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Webseite: Wein in Stuttgart

Zwischen Urbanitat und Steillagen Stuttgart - U berSiCh t Zu:
= touristischen Weinangeboten

= Veranstaltungen
= Weingutern, Besenwirtschaften & Vinotheken

= Top 3 Seiten:
= Besenwirtschaften
» \WWeinwanderwege

» Veranstaltungen rund um Wein (uber 120
Eintrage)

S

Stuttgart Citytour:s
Weintour

Besenwirtschaften gart
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https://www.stuttgart-tourist.de/geniessen-in-stuttgart/wein-in-stuttgart
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Volltextsuche

Suchbegriff

Degerloch Q

Exakte Suche nach Suchbegriff
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Entfernung anzeigen Stuttgart
Zahnradbahn Stuttgart
Details >

StuttCard
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O Stuttgarter Kickers|

Entfernung anzeigen Stuttgart Die Kickers - Leidenschaft-
Besenwirtschaft licher FuBball unterm Fern-
Besenwirtschaft Gohl bei sehturm
d’r Elsbeth

Details > Details >




WEINWANDERWEGE STUTTGART
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Startseite Genuss Wein in Stuttgart Weinwanderwege in Stuttgart
@ Region B Q M =
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Startseite  Weinwanderweg Degerloch mit Dornhaldenweg

Weinwanderweg Degerloch
mit Dornhaldenweg

Wanderung - Wanderweg

KML Track & GPXTrack & Auf Karte anzeigen [
© SMG, Frank Hoern:
. Was ist der Dornhaldenweg?
° ° Gibt es Verkostung Wegbeschreibung
Weinwanderwege in Stuttgar-
Ich: » beginn ir?
g g relcIRotEn g Wir Gberqueren die BSheimstraBe vor dem Haupteingang des Hotels IBIS und wenden uns nach rechts. Wir Wo beginnt die Tou
wie l folgen der Beschilderung ,Stuttgarter Weinwanderweg”. Kurz vor dem Marienhospital lassen wir die StraRe schon

wieder hinter uns: Auf Hohe der gegenlberliegenden AdlerstraBe fihren uns links Treppen, auf schwabisch .

39,7 km kénnen Sie auf den Weinwanderwegen Stuttgarts insgesamt Welterenipienien @ "Staffele”, aufwarts. Oben angekommen befindet sich eine Wendeflache, die wir Uberqueren und rechts dem

e wandern. Auf 4 Routen spazieren Sie durch idyllische Weinberge und f s - - R
genielen tolle Aussichten auf den Neckar, hinab in den Kessel oder auf g o
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ONLINE BUCHUNGSPLATTFORM

Region A O [
Stuttgart 7( Suche Karte Menu

Startseite Buchen Stadtfiihrungen in Stuttgart
Volltextsuche Q Zeitraum v Kategorien v

Fr, 26.04
Sa, 27.04

#=.0.Cool-Tours StattReisen

Entfernung anzejgen ~ Weinbaumuseum St.. Entfernung anzeigen — AustralSe 370, 7037...

Stadtfihrung 26. Apr 2024, 17:30 Uhr Staditfiihrung 19. Apr 2026, 11:30 Uhr Stadtfihrung 27. Apr 2024, 10:50 Uhr
Freitagsweinprobe im Weinberg-Express Stuttgart Citytour - Stutt-
Weinbaumuseum gart Weintour

¢25,00 39,00 #¢5,00

Jetzt buchen > Jetzt buchen > Jetzt buchen >
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SOCIAL MEDIA

» Instagram: @stuttgarttourismus
» Facebook: StuttgartTourismus
* Tik Tok: @stuttgarttourismus

* Instagram & Facebook:
@weinbaumuseum



WAS BEDEUTET DAS FUR DIE
WINZER?

= \Webselte:

* Prasentation des eigenen Betriebs

= Moglichkeit zur Prasentation der eigenen Veranstaltungen
- Weiterleitung auf u.a. Website der Weinwege Wurttemberg

» Social Media:
» Verlinkung von @stuttgarttourismus und @weinbaumuseum
Repost moglich

kostenlose Moglichkeiten fur mehr Sichtbarkeit des eigenen Betriebs!
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VERMARKTUNG WEIN(DORF)
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Erlebe die Weinstadt Stuttgart: 3 Faktenrund :
um Stuttgarter Wein

383.194

P S Py S

Stuttgart ist nicht nur stolze Landeshauptstadt,
sondern auch eine der Weinhauptstadte Baden-
Warttembergs.

Auf 423 Hektar wird hier Wein angebaut - gut 2wei Prozent der Stadt-

ten Trollinger und Lemberger, aber auch Spatburgunder. Es gibt hier
auch viele gute Rieslinge, Sauvignon Blancs, Grau- und Weissburgun-
der. Neben den Besenwirtschaften gibt es immer mehr hippe Wein-
bars in der Stadt. Nicht zu vergessen die Weinfeste in den weinbau-
tebenden Staditetlen - ein Inbegriff schwabischer Lebensart.

TIPPS
Wandern und Wein

Vier Weinwanderweage inund

museum und der Grabkaps
auf dem Warttemberg
stuttgart-tourist.de

Im Bus durch die Weinberge
Eine Tour im roten Elextrebus
durch die Weinberge der Stadt
kann man samstags, sonntags
und feiertags buchen, Fintritt ins
Welnbaumusaum mit Vinothek
inkusive. stuttgart-citytour.de

Klassiker der Weingastronomie
Uber 500 Weine auf der Karte,
davon fenausschank.
bietet das Weinhaus ¢
schwabischer Kdche an. Seit
Uber 120 Jahren eine irstitution
weinhaus-stetter.net

etter zu

Die hipste Weinbar Stuttgarts
Der Sommelier und Weinhandier
Bernd Kreis hat mit seiner Wein
und Jazzbar «High
Standards in der Stadt ges
highfidelity.bar

——— TOP-TIPP ————

Jahr ciie Besucher in gie Sta
den Markiplalz, den Schiller

partys zum
aglagen don-

o Stuttgart-Marketing
GmbH

wwiw.Stuttgart-tourist de




WEIN AUCH BEIM EM-MARKETING:
IMMER DABEI

FREU DICH AUFS
VIERTELES-
FINALE

Genieten van
«r:nglaasle
N et
witzicht

DIE GANZE STADT EIN STADION
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NEUE WEINFILME

#enjoystuttqgart

ERLEBE DEN |
TUTTGARTER WE|

Weinberge, Weinbaumuseum und Grabkapelle ganz  :
nah - erlebe den Stuttgarter Wein

https://www.youtube.com/watch?v=2t9mY8e9Cjg
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https://www.youtube.com/watch?v=2t9mY8e9Cjg

UF CMT-STAND

17.-25.01.2026

WEINBAUMUSEUM A
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"% ¢ Jeden Tag ein anderer

. Winzer des

it Weinbaumuseums

4|+ 7 Weinproben pro Tag
4% - 18 Personen pro

| Weinprobe

Alle Weinproben
ausgebucht!



WEINBAUMUSEUM
& WEINTOUR

= Besucher 2025 — uber 32.000 Gaste
* 49 Fuhrungen
= 50 Freitagsweinproben

" = 600 Teilnehmer an Weindegustation
|, Stuttgarts beste Weine”

'-:"éTUTTGART wemwun = 29 WBM-Partner in der Vinothek

www.stuttgart-citytour.d




WEINDEGUSTATION
STUTTGARTS

BESTE WEINE

IR I . 11.07.2026
NN ) -5 7w o

= Ca. 25 Weinguter aus Stuttgart
= Ca. 600 Gaste




WEINTOURISTISCH
KOMMUNIZIEREN

= Ganzheitliches Weinerlebnis-
Angebot kommunizieren, z. B.
= \Weinwanderwege
» Veranstaltungen
= \Weintour
= \Weinbaumuseum

>> Verknupfung von Angeboten fur
mehr Erlebbarkeit fur den Gast

>> Auftritt als Wein-Region, die einen
Besuch lohnt
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AUSGANGSLAGE

Der Weinbau im Raum Stuttgart steht unter Druck, daher planen wir eine
Veranstaltung mit Uberregionaler Strahlkraft:

» Starkung regionaler Weinbau: Sichtbarkeit, Akzeptanzforderung und
Sensibilisierung

» Ganzjahrige touristische Wertschopfung durch geplante dauerhafte Rebenroute
» Forderung regionale Zusammenarbeit und Netzwerkbildung

* Neues Format ,Mini-Weindorf mit kulinarischem Angebot im Weinberg" attraktiv
fur Besucher

@ Region
@ Stuttgart



IDEE UND ZIELSETZUNG

Wein erleben, verstehen, wertschatzen

Bildungs-, Erlebnis- und Genusskonzept:
» Weinwanderwochenende 2027: Wein- und Genusserlebnis im Freien
» Dauerhafte multimediale Rebenroute: Wissen & Technologie sichtbar machen

Ziele:

= Vermittlung von Wissen & Nachhaltigkeit

= Direkter Kontakt zwischen Zielgruppe und Winzern
* Forderung der regionalen Wertschopfung

* |[mageaufbau der Weinregion Stuttgart
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ORGANISATIONSTEAM

» Stadtmarketing-Gesellschaften:
» Stuttgart: Andrea Gehrlach und Fabia Lessing
= Esslingen: Michael Metzler und Michael Scheu
= Fellbach: Benedikt Schwarz

= Winzerinnen und Winzer am geplanten Weg:

» Das Stuttgarter.Wein.Kollektiv: Stefanie Schwarz (Weingut Schwarz)
» Fellbach: Hansjorg Aldinger (Weingut Aldinger)

» Weingartnergenossenschaften:

= Philipp Kolmar (Collegium Wirtemberg), Ramona Fischer (Teamwerk Esslingen), Albrecht
Schurr (Fellbacher Weingartner), Saskia Worthwein (Weinmanufaktur Stuttgart)
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VORTEILE FUR TEILNEHMENDE
WINZER UND WINZERINNEN

Warum sich Mitmachen lohnt (Weinwanderwochenende):

» Gemeinsame Umsetzung mit Stuttgart-Marketing & Partnern

= Zentrale Organisation der Infrastruktur durch das Organisationsteam:

Pagodenzelte, Sanitaranlage, Sanitatsdienst, Genehmigungen,
Verkehrszeichen

= Klare Strukturen
» Planbare Teilnahmebetrage

» Kostenfreies Marketing: Printprodukte, \Websiteauftritt, Radiowerbung etc.
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