
Stuttgart-Marketing GmbH

WEIN-MARKETING 
AKTIVITÄTEN



WEBSITEAUFTRITT

Webseite: Wein in Stuttgart

▪ Übersicht zu:
▪ touristischen Weinangeboten

▪ Veranstaltungen

▪ Weingütern, Besenwirtschaften & Vinotheken

▪ Top 3 Seiten: 

▪ Besenwirtschaften

▪ Weinwanderwege

▪ Veranstaltungen rund um Wein (über 120 
Einträge)

https://www.stuttgart-tourist.de/geniessen-in-stuttgart/wein-in-stuttgart


WEINGÜTER, BESEN UND MEHR



WEINWANDERWEGE STUTTGART



ONLINE BUCHUNGSPLATTFORM



SOCIAL MEDIA

▪ Instagram: @stuttgarttourismus

▪Facebook: StuttgartTourismus

▪Tik Tok: @stuttgarttourismus

▪ Instagram & Facebook: 
@weinbaumuseum



WAS BEDEUTET DAS FÜR DIE 
WINZER?

▪ Webseite:
▪ Präsentation des eigenen Betriebs
▪ Möglichkeit zur Präsentation der eigenen Veranstaltungen

→ Weiterleitung auf u.a. Website der Weinwege Württemberg

▪ Social Media:
▪ Verlinkung von @stuttgarttourismus und @weinbaumuseum

Repost möglich

kostenlose Möglichkeiten für mehr Sichtbarkeit des eigenen Betriebs!



VERMARKTUNG WEIN(DORF)



WEIN AUCH BEIM EM-MARKETING: 
IMMER DABEI



NEUE WEINFILME

https://www.youtube.com/watch?v=2t9mY8e9Cjg 

https://www.youtube.com/watch?v=2t9mY8e9Cjg


WEINBAUMUSEUM AUF CMT-STAND
17.-25.01.2026

• Jeden Tag ein anderer 
Winzer des 
Weinbaumuseums 

• 7 Weinproben pro Tag 
• 18 Personen pro 

Weinprobe 

Alle Weinproben 
ausgebucht!



WEINBAUMUSEUM 
& WEINTOUR

▪ Besucher 2025 – über 32.000 Gäste

▪ 49 Führungen  

▪ 50 Freitagsweinproben

▪ 600 Teilnehmer an Weindegustation 
„Stuttgarts beste Weine“ 

▪ 29 WBM-Partner in der Vinothek



WEINDEGUSTATION 
STUTTGARTS 
BESTE WEINE

▪ 11.07.2026

▪Ca. 25 Weingüter aus Stuttgart

▪Ca. 600 Gäste 



WEINTOURISTISCH 
KOMMUNIZIEREN

▪ Ganzheitliches Weinerlebnis-
Angebot kommunizieren, z. B.
▪ Weinwanderwege
▪ Veranstaltungen
▪ Weintour
▪ Weinbaumuseum 

>> Verknüpfung von Angeboten für 
mehr Erlebbarkeit für den Gast

>> Auftritt als Wein-Region, die einen 
Besuch lohnt



STUTTGARTER WEINWANDERWEG

Fellbach – Stuttgart – Esslingen



AUSGANGSLAGE

Der Weinbau im Raum Stuttgart steht unter Druck, daher planen wir eine 
Veranstaltung mit überregionaler Strahlkraft:​

▪ Stärkung regionaler Weinbau: Sichtbarkeit, Akzeptanzförderung und 
Sensibilisierung

▪ Ganzjährige touristische Wertschöpfung durch geplante dauerhafte Rebenroute​

▪ Förderung regionale Zusammenarbeit und Netzwerkbildung​

▪ Neues Format „Mini-Weindorf mit kulinarischem Angebot im Weinberg“ attraktiv 
für Besucher



IDEE UND ZIELSETZUNG

Wein erleben, verstehen, wertschätzen

Bildungs-, Erlebnis- und Genusskonzept:

▪ Weinwanderwochenende 2027: Wein- und Genusserlebnis im Freien

▪ Dauerhafte multimediale Rebenroute: Wissen & Technologie sichtbar machen

Ziele:

▪ Vermittlung von Wissen & Nachhaltigkeit

▪ Direkter Kontakt zwischen Zielgruppe und Winzern

▪ Förderung der regionalen Wertschöpfung

▪ Imageaufbau der Weinregion Stuttgart



GEPLANTE ROUTE 
(ÄNDERUNGEN 
VORBEHALTEN)



ORGANISATIONSTEAM

▪ Stadtmarketing-Gesellschaften:
▪ Stuttgart: Andrea Gehrlach und Fabia Lessing

▪ Esslingen: Michael Metzler und Michael Scheu

▪ Fellbach: Benedikt Schwarz​

▪ Winzerinnen und Winzer am geplanten Weg: ​
▪ Das Stuttgarter.Wein.Kollektiv: Stefanie Schwarz (Weingut Schwarz)​

▪ Fellbach: Hansjörg Aldinger (Weingut Aldinger)​

▪ Weingärtnergenossenschaften: ​
▪ Philipp Kolmar (Collegium Wirtemberg), Ramona Fischer (Teamwerk Esslingen), Albrecht 

Schurr (Fellbacher Weingärtner), Saskia Wörthwein (Weinmanufaktur Stuttgart)



VORTEILE FÜR TEILNEHMENDE 
WINZER UND WINZERINNEN
Warum sich Mitmachen lohnt (Weinwanderwochenende):

▪ Gemeinsame Umsetzung mit Stuttgart-Marketing & Partnern​

▪ Zentrale Organisation der Infrastruktur durch das Organisationsteam: 
Pagodenzelte, Sanitäranlage, Sanitätsdienst, Genehmigungen, 
Verkehrszeichen​

▪ Klare Strukturen​

▪ Planbare Teilnahmebeträge​

▪ Kostenfreies Marketing: Printprodukte, Websiteauftritt, Radiowerbung etc.



FRAGEN?
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