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Was uns interessiert
in Sport und Business.

Antworten von
Torben Kietsch

Torben ist studierter Sport- und
Betriebswirt, der Uber Jahre hinweg Fuh-
pgsverantwortung im Profisport Uber-




Der Ubergang ist mir leichtgefallen, denn der

Bereich Sponsoring & Vermarktung ist sicherlich
eine meiner Kernkompetenzen. Diese war bei
der HSG ohne Zweifel sehr wichtig, jedoch
musste ich hier ja auch weitere Felder bestellen.
Seit April 2023 kann ich mich nun sehr auf
dieses Themenfeld fokussieren, was bei den
RECKEN auch nicht anders maoglich ist, denn
unsere Partnerschaften nehmen hier noch mal
eine ganz andere Dimension ein. Wir zahlen an
die 400 Sponsoren, die wir direkt betreuen, zu
unserem Netzwerk. Im Bereich des
Mikrosponsorings kommen noch einmal 500
Unternehmen dazu.




Ich wurde es weniger als Strategie, denn als wichtige und nicht zu

ersetzende Basis eines jeden Vermarktungsansatz ansehen: Das
Einbringen von Herzblut und Flei3. Aber naturlich sollte auch das
Kerngeschaft passen: dass man als Handballverein attraktiven Sport
bietet. Sich von den Ergebnissen ein Stuck weit unabhangig zu
machen, indem man ein spannendes Netzwerk bietet und als Verein,
samt der handelnden Personen und Spielerinnen/Spieler, einen
nahbaren und sympathischen Auftritt hat, ist ebenfalls wertvoll.




Es liegt in der Natur des Sports, dass man mit

Niederlagen umgehen muss. Und das ist

selbstverstandlich auch in der Vermarktung so.

Auch hier hat man zu verkraften, dass Partner

z.B. aufgrund von anderen Schwerpunkten Budgets kiirzen — oder
sich aus wirtschaftlichen Grunden ein Engagement nicht mehr
leisten kdnnen. Wir nehmen dies dann im wahrsten Sinn des
Worts sportlich, versuchen auch mit ehemaligen Sponsoren im
guten Dialog zu bleiben, um irgendwann ein gemeinsames
Comeback feiern zu kdonnen.




Wie schon erwahnt, wollen wir uns bei den
RECKEN ein Stuck weit unabhangig vom
sportlichen Erfolg machen. Wir sind ein
attraktives Business-Netzwerk, auch wenn
wir mal mehrere Partien hintereinander
verlieren und nichtim Top-Bereich
performen. Unser eigenes Partner-Netzwerk

bringen wir Uber die gesamte Saison hinweg

immer wieder zusammen, dies ein- bis
zweimal im Monat — und in verschiedenen
Formaten. Die Qualitat und Quantitat unserer
Sponsorenevents wird absolut goutiert und
spricht sich im Sinne des
Empfehlungsmarketings auch herum.




Neben unseren eigenen Veranstaltungen
sind wir als RECKEN sehr haufig auch im
Kontext von anderen Netzwerken prasent und
sind so fur bestehende und potenzielle
Partner ansprech- und sichtbar. So ist es uns
maoglich, unsere Kontakte stetig zu pflegen
und auszubauen, was zweifellos darauf
einzahlt, dass sich unsere Partneranzahl

trotz wirtschaftlich angespannter Zeiten

kontinuierlich erhoht.




Der Sport mit seinen ,,Playern® hat eine
gesellschaftliche Verantwortung. Und dieser
Verantwortung sind wir uns als RECKEN absolut
bewusst. Mit Aktionen wie z.B. dem RECKEN-
Wald versuchen wir aufzuzeigen, dass wir als
Gemeinschaft viel erreichen kdnnen. Wir wollen
untermauern, dass, wenn jeder einen kleinen
Beitrag leistet, viel Gutes geschaffen werden

kann. Dies machen wir aus voller Uberzeugung!

Dass dies bestimmt auch nicht zum Nachteil
unseres Images ist, ist ein positiver Beipackzettel
—aber nicht unsere erste Intention.




Ich denke, dass man sich gerade bei
steigendem Druck auf seine Werte als
Leitfaden besinnen sollte. Ob rund um das
Thema Nachhaltigkeit, unserem sich
erweiternden Netzwerk oder auch der
Steigerung der Bekanntheit der RECKEN:
Teamwork und die Macht der Gemeinschaft —
ob innerhalb der Geschaftsstelle und/oder im
Zusammenspiel mit den Partnern - ist dabei

eigentlich immer ein gewinnbringender
Begleiter.




Der Sport—ob in der Breite oder in der Spitze — kann durchaus
als ,Kitt fur die Gesellschaft” fungieren. Wir als RECKEN wollen
dabei als positives Beispiel vorangehen, sind dabei aber
naturlich nur ein kleiner Teil des gesamten Sport-Kosmos. Wenn
wir so aber z.B. Kinder fur den Handball, oder generell den Sport

begeistern konnen, haben wir schon viel erreicht, denn Sport
schafft Raum fur Identifikation und Integration.
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Torsten Schéfer André Fuhr

+49 162 6030358 +49 170 4737328
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