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WENN STADT UND BU RGER
AN EINEM STRANG ZIE HEN, KLAPPT
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Qgs'-wichtigste Vereinsziel besteht darin, die Stadt liebenswert und lebenswert zu machen. Daneben
~stehen auch die Landschaftspflege und die Verschénerung des Stadtgebietes auf dem Programm. Pro
~ Dusseldorf ist unabhangig, nicht parteigebunden und nicht ideologisch fixiert; wir arbeiten mit allen demo-

kratischen Parteien, gesellschaftlichen Gruppen und Ratsfraktionen zusammen. Schirmherr ist stets der
jeweilige Oberbiirgermeister.



Appellieren reicht nicht — Aktion ist gefragt!

Das erste, was Besucher der si]dostasiatischen Stadt Singapur_bemerkeri,_wenn sie die Stadt erkunden, ist
die dortige Sauberkeit. Auch die Messe-Diisseldorf-Aufsichtsratsmitglieder, die 1996 eine Informationsreise
nach Singapur unternahmen, waren von der Sauberkeit der StraBen und Platze beeindruckt.

Das hatte Folgen: Zuruck in Dusseldorf, fanden sich die Aufsichtsratsmitglieder mit Stadtvertretern,
Unternehmern und engagierten Blrgern zu einem Arbeitskreis fir Stadtsauberkeit zusammen. Im Jahr
darauf wurde eine Plakat-Kampagne gestartet: Mit dem Slogan ,,Diisseldorf — es ist Eure Stadt!” rief die
Kampagne jeden Einwohner zur Millvermeidung auf. Die Kampagne fand groBen Anklang. Der konsequente
nachste Schritt war eine Mitmach-Aktion — diese folgte im Jahr 1999 in Form eines 6éffentlichen Stadt-Fruh-
jahrsputzes, der direkt einen festen Platz im Disseldorfer Veranstaltungskalender erhielt.

Dusseldorfs ,,Dreck-weg-Tag“ war geboren!
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MIT DEM DRECK-WEG -TAG
KANN DUSSELDORF SICH SEHEN LASSEN.

Vom-SE rtl,weg erfolg relcf'l

Der Drec'k-\ﬁ"eg-Tag ist eine wahre Erfolgsgeschichte: Jahr fiir Jahr gre|fen tausende Dusseldorfer einzeln
oder in organisierten Gruppen zu Arbeitshandschuhen und Miillsacken, um das Stadtgebiet vom Miill zu

befreien. Schulen und KiTas stellen dabei eine tragende Séule dar. Besonders erfreulich: Die Aktion zeigt

auch langfristig Wirkung. Zwar gibt es nach wie vor Dreckecken, die schon kurz nach jeder Sduberung wieder
,zugemdullt* werden, aber insgesamt ist die Stadt seit Elnfuhrung des Dreck-weg-Tages sauberer geworden.

“Nicht durch drakonische Strafen wie in Singapur, sondern durch regelmaBlges Appellleren an das Verantwor-
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tungsbewusstseln des Elnzelnen far seine Stadt: R
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Da ehrenamtllcher Elnsatz grundsétzlich umso mehr SpaB méc.ht je mehr er,gewurdlgtrWer ver}emt Pro_
Dusseldori im Rahmen der Dreck-weg-Tag-Aktion alljahrlich drei. ,,Goldene Besen“ Mit dleseFLwerden. Elnzel

personen Schulen bzw. KiTas und Organisationen ausgezelchnet die sich um die ‘Sauberkeit DUSSe|dOI'fS in

“besonderer Weise verdient gemacht haben. Jeder Besen geht mit einem gesponserten Prelsgeld einher..

AuBerdem gibt es an jedem Dreck-weg-Tag ein Gewmnsplel m1f attraktlven Prelsen und Sonderauslobungen
fur Schulen und. Kmdertagesstatte : it = s e
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gsvoll der Dreck-weg-Tag tatsachlich ist, wird deutlich, wenn man sich die wichtigsten Fakten und
Kennzahlen ansieht: Bereits am ersten Dreck-weg-Tag im Jahr 1999 nahmen tber 4.500 Birgerinnen und

Burger teil, im Durehschnitt sind es jedes Jahr tber 7.000. Im Jahr 2001 machten 11.116 Personen bei der ¥ In der Tabelle sind nur ausgewahite
Aktion mit= das war einen offiziellen Eintrag ins Guiness Buch der Rekorde wert! Allein an diesem Dreck- ; Bllanzdaten-ausdenictzten. g Jahren
weg-Tag wurden 121 Tonnen Abfall aufgesammelt, darunter hunderte Autoreifen, etliche Fahrrader und 12 aufgefilhrt, die Dreck-weg-Tag-Aktion
iihischrénke. Die bisher gréBte Zahl an Anmeldungen fiir den Dreck-weg-Tag gab es sieben Jahre spater: findetaberiiesJanF e
D08 verzeichnete Pro Diisseldorf knapp 14.000 Teilnehmer.
ST - Jahr: . 1999 2003 2008 2010 2014
:'.‘ e =1 -Fl_lieBIich 2017 betrug die Gesamtmenge des an den Dreck-weg-Tagen au.fge_sammelten Abfalls stolze Teilg _ an*- 4500 13.694 13.860 10.712 6.628 10.184
ol .093 Tonnen. Der Karnevalswagenbauer Jacques Tilly wirdigte diese Bilanz mit einem von der PSD-Bank ] " 1 . '... Meng 7_‘ asan 2,3t 124t 19,9t 483t 31,9t 221t
gesponse en-.Dreck-weg Tag-Wagen im Disseldorfer Rosenmontagszug. Rund zwei Drittel aller Dreck—we- i SR ¥ - oy 1 1.5 ; . ;
. :I---"' -- [eilnehmer | "‘ ind dbrigens Kinder und Ju’gendllche-—eln Beleg dafiir, dass d|e ‘Sauberkeit de
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Krokusfelder in Dusseldorf

- v | ; 5 Mio. imRheinpark AP
: _ ___1Mio. , aufden Meﬁwyﬁé‘“*f‘: 57 A

;;:.f*-*mq, AP =

Nl ] 3 |

" - e - -

e S — e = o= e . . r a A N *_H
3 o ""7"-—; %iﬁ:—-‘ ‘é} =T _-.[ L'.::_ 3 ’-:"'—' - '.::;;5?:‘::“5' W .‘Tﬁifr.:ﬁx £ - 'l T ggb 0-00_. 1n ](éis'erswerth
sy 'f‘???: f_;.wfiﬁ B : = “c -800.000  auf Stadt-Griinflichen
A - - F e -

oo

ey 1 " .-';“.J':-" s Y [ : i & Ap e e L { F) v - . - _ s
-".': A h?:a:ﬁ:}?f:fg‘w*"?':*#% ’ﬁ'y CH gl Tl i "" '-:If‘” T T Y -
’ v e ) ,u“u"l _‘:i- -1""' - &
Raﬂnf |’ﬁ der Q.anmn Bégion_ das ,,Btaus- B‘and am. Rhemf‘
- r_"‘ A . - 0
'* ZWIGCl’Tén F'e'bruar und Marz he|Bt Dusseldorf den Fruhhng mit einem beeindruckenden Naturschauspiel =5 -'._-
"'--‘, i _I f ‘willkommen: Am Rheinufer bliihen auf Hhe der Theodor-Heuss-Briicke auf einem zweieinhalb Kilometer. - g

i e ; tlangen Streckenabschnitt Millionen von blauen Krokusbliiten. Dieses ,Blaue Band am Rhein, dessen
e £y '; b *geschwungene Form die Wellen des Rheins und seinen Verlauf symbolisiert, lockt jedes Jahr Spazierganger, J _.l'.‘ "Ar
; i", 'Fotografen und Besucher aus der gesamten Region an. Die Basis fiir das Band wurde im Jahr 2008 geschaffen — ';I-.}:-?"F-‘
~ .n. ydamals organisierte Pro Dusseldorf mit Hilfe diverser Sponsoren die Anpflanzung von 5 Millionen Krokuszwebeln ; 2
¢ ..+ nach dem Beispiel des Krokusbliitenmeeres im Schlosspark Husum.

/ _"L In den Folgejahren wurde das ,Blaue Band“ immer weiter vergroBert, es uberstand harte Winter und quﬁ-n
¢ bedingte Flurschaden und wuchs schlieBlich bis auf rund 9 Millionen Krokusse an. Mittlerweile glbt‘es BT —
noch weitere Krokusblitenfelder, etwa an der Kaiserpfalz in Kaiserswerth und im Hofgarten. Ein Ende der _;*I- o L

- Diisseldorfer Krokusbegeisterung ist nicht abzusehen. Und die Botschafterin des Blauen Bandes, dle selt_j e £
2011 gekurt W|rd tragt dlese Bege|sterung auch in andere Stadte und Gemelnden T :




N HOCHZEITSWIESEN
UMCHEN PFLANZEN:
WER TRAUT SICH?
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3 Alter Brauch neu belebt A
,E'. i Ny i . Imtvorin'c’lfustriellen Zeitalter bestand einer der beliebtesten Hochzeitsbrauche darin, dass die Brautleute
s C ol - T . "’W i g o I i i 4 . — .Y )y '1- . " " - 3 . .
-2 AR T e 11 AN '.' ) ;}‘ b S s _“"_'”’_ﬂ'ﬁ?'._-_?' . Gl 5 | (i1 . gemeinsam einen Obstbaum pflanzten — dies symbolisierte zum einen die Erwartung einer langen Ehe und
s e TR L T MR A Wil AR (W e Ll PR zum anderen die Hoffnung auf Fruchtbarkeit. Pro Dusseldorf hat diesen Brauch mit der Etablierung der Hoch-
- = PN i e I T T ' : ' g, zeitswiesen wieder aufleben lassen: Gegen eine Spende kénnen hochzeitswillige Paare auf 6ffentlichem
" Anzahl der Obstbﬁu'ﬁqe7P!ajére' i Grund einen jungen Obstbaum setzen. Ein Namensschild, das auf einem Pflock neben dem Baum ange-
50 Hexhof ' bracht wird, informiert tGiber die Namen der Spender und Uber die Daten der EheschlieBung.
"2 Winn?nberg i 0 Die erste Hochzeitswiese entstand im Jahr 2006 am Hexhof. Da das Baumchenpflanzen sich auf Anhieb groBer
29 Rotth?user Weg 'II - by M Beliebtheit erfreute und rasch auch zum populédren Hochzeitsgeschenk avancierte, war die Wiese schon bald
30 "Rotthalsen Bashighit 2. | o s ATIER o & St R Al ,voll* — neue Grundstiicke mussten her. Gemeinsam mit der Stadt suchte und fand Pro Dusseldorf weitere
41 A A“s"?ge' U.rdenbéﬁﬁ?g}(amge- A U A R L T eed NN Wiesen. Derzeit gibt es sechs; die jlingste freigegebene Wiese liegt in Hubbelrath. Insgesamt pflanzten Hoch-
. i i) SRy L = A R USRI L R zeitsparchen bis Ende 2017 tiber 330 Baume im Rahmen des Hochzeitswiesen-Projektes.
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versorgt. Oft gibt es kaum noch freie Flachen, auf denen Blumen gesetzt werden kénnen.
Erfordernisse des Verkehrs driicken manchem Stadtteilzentrum ihren Stempel auf.

Pro Dusseldorf lieB sich etwas einfallen, um das zu dndern: Im Jahr 2005 regte der Verein das Aufstellen von
bepflanzten Behaltern an. Die ersten Blumenoasen wurden vom Stadtbezirk 6 geordert, Pro Dusseldorf
beteiligte sich an den Kosten. Die Standorte wurden in Abstimmung mit der Stadt und mit ,Blumen-
paten“ — Geschaftsinhabern oder Privatleuten, die sich bereit erklarten, ein Blumenoase in ihrer StraBe zu
pflegen — ausgewahlt. In den néchsten Jahren zogen weitere Bezirke nach. Das Organisationsmuster blieb
gleich und ist bis heute unverandert: Pro Diisseldorf und die Bezirksvertretungen teilen sich die Aufstellungs-
kosten, das Gartenamt und private Gartnereien Gbernehmen die gértnerische Gestaltung. Um die Pflege
kiimmern sich die Blumenpaten. Heute verteilen sich fast 500 Blumenoasen iber nahezu alle Stadtbezirke.
AuBerdem gibt es etliche Blumenschiffe, die Marktplatze und FuBgéangerinseln schmuicken.



Neues Stadtbewusstsein

Wenn man alteingesessene Dusseldorfer heute fragt, wie sich die Stadt in den letzten 20 Jahren verandert hat,
antworten nicht wenige: ,,Die Stadt ist schéner geworden.“

Welchen Anteil die von Pro Dusseldorf initiierten Aktionen daran hatten, lasst sich lich nicht sagen, abe
das ist auch nicht wichtig. Was stattdessen zéhlt, ist, dass dank uns die Th n ,Stadtsauberkei ,r
»Lebensqualitéat in Diisseldorf seit Jahren im Gespréch sind und parteiliberg nd diskutierl wer(g,- Damit ',r s
haben wir flr ein neues Stadtbewusstsein gesorgt. Wir haben viele BUrgerinn'e'ﬁ‘und B[]_rlger"I zZu nal?H] altigem T ia gl
Denken und Handeln angeregt — das zeigt sich nicht zuletzt in der regen Beteiligung "_jéhrlichen Dreck-weg- el L« T
Tag, und das belegen auch die Medienberichte. »- '

Es bleibt das Ziel von Pro Dusseldorf, an der Meinungsbildung ‘mitzuwirken — sei es Uiber Aktionen, sei ' i AV a2 b q': .

es Uber offentliche Aufrufe oder sei es liber das Zusammenbringen von Stadt und Burgern. WI_LSHG davon il o ___.;4__' “aapfing: | '. Ry
Uberzeugt: Je mehr Menschen Uber uns einen Zugang zur Stadt finden, desto starker werden die Stadt und ——— [ "F[ ' b : . .
die Birger sowie die hier ansédssigen Unternehmen, Vereine und Institutionen davon profitieren. y y "# AR L . : - F "
Denn wir alle sind die Stadt! _ - A o : ' '
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Ohne Hilfe geht es nicht.

Die kommunalen Haushalte sind angespannt, die Gesamtsumme der Mitgliedsbeitrage des Vereins Pro Dus-
seldorf ist Uberschaubar. HeiBt: Wir sind bei der Durchfiihrung von Projekten auf finanzielle Unterstiitzung
angewiesen. Ob von groBBen Konzernen, von kleinen Betrieben, von Banken, von Vereinen oder von Privat-
leuten — wir sind fiir jede Hilfe dankbar. Pro Diisseldorf ist als gemeinniitzig anerkannt und stellt Spenden-
bescheinigungen aus, auBerdem kénnen wir mit unseren Business-Experten individuelle Sponsoring-Konzepte
erstellen. Sie wollen ein bestimmtes Projekt realisiert sehen? Sprechen Sie mit uns dariiber! Ubrigens:
Pro Dusseldorf e. V. ist offen fiir neue Mitglieder. Jede natirliche oder juristische Person, die gemeinsam mit uns
dafir sorgen will, dass Dusseldorf liebenswerter und lebenswerter wird, ist herzlich willkommen.

Einzelheiten dazu finden Sie auf unserer Website www.pro-duesseldorf.de.

AbschlieBend méchten wir das Wort an alle Spender, Sponsoren, Kooperationspartner und Pro-Dusseldorf-
Unterstitzer richten, die uns bei der Verfolgung unserer Vereinsziele zur Seite stehen: herzlichen Dank!

—

74 Landeshauptstadt
Diisseldorf
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Pro Dusseldorf e. V.

c/o Messe Diisseldorf GmbH
Stockumer KirchstraBe 61, 40474 D(
Tel: 0211 45 60 666, Fax: 02

Mail: info@prc
e
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