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Patricia Urquiola, kreativer Kopf
mit spektakularen Ideen |
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Nachhaltigkeit und Design,
das neue Traumpaar
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Positionierung und Planung,
die wichtigsten Erfolgsfaktoren
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' dabei entscheidend.

WILLY LEGRAND Dozent an
der International University of

,,wer ein Hotel der Applied Sciences Bad Honnef

Lukunft schaffen will,

muss sich mehr Der Erfolgsdruck

Gedanken iiber Design bei der Planung und

machen als die Entwicklung von

Konkurrenz.” Hotelprojekten steigt

HARRY GATTERER [J&I‘ﬂ“&l zu den

ke mstins Gatemeich technologischen
Moglichkeiten.”

OLAF STEINHAGE
Grunder und Geschaftsfiihrer
der hcb hospitality competence

 Offentliche Bereiche im Hotel :
berlin GmbH

werden kiinftig zur lifestyligen
Workstation fiir die mobile,
multimediale Gesellschaft.”

PIERRE NIERHAUS Spezialist fur Innovation
und Veranderung in der Hospitality-Branche

Lur Definition eines echten Hotels miisen eigentlich
Designhotels gehort mehr als ein Dauerbaustellen sein, um

Designerstuhl in der Lobby.“ im Wetthewerb bestehen

CLAUS SENDLINGER Griinder und Chief Executive 2 ““
zu konnen.

Officer der Design Hotels AG

STEPHAN GERHARD Grtinder und
Geschaftsfuhrer der Treugast Solution
Group

»Fiir den Erfolg von Design-
hotels ist die Lichtplanung

eine wesentlicher Faktor."

MARTIN WEISER Leiter Segment
Management Hotel/Gastro,
bei der Erco Leuchten GmbH

»Ein kommunizierbares Umwelt-
engagement ist mehr als ein
positiver Imagefaktor.”

STEPHAN BUTTNER Rechtsanwalt und
Geschaftsfuhrer im DEHOGA Bundesverband
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LICHT STATT LEUCHTE

Wahrnehmungsorientierte Lichtgestaltung muss professionell
geplant werden. Bei der Beleuchtung einzelner Hotelbereiche
miissen Investoren, Hotelplaner und -designer einiges beachten.

rofessionelle Lichtplanung ist in der deutschen
Hotellerie eher eine jiingere Entwicklung, und
das obwohl es in anderen Branchen seit Jahr-
zehnten gédngige Praxis ist. Lange Zeit tiberlief§
man die Lichtplanung Elektroplanern oder In-
nenarchitekten. Wihrend Erstere bei ihrer Ar-
beit eher die geforderte Helligkeit, also die Lichtquantitit
im Fokus hatten, zdhlten fiir Letztere dekorative Aspekte.

Ziel war es, schone Leuchten zu platzieren. Licht ist aber

CIMMMRTIN
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Beleuchtungsplanung dem in jedem Fall zum Kreis der
Fachplaner zihlenden Ingenieurbiiro fiir Elektrotechnik.
Das heifst, dass ein Planungshonorar im Verhaltnis zu den
Kosten der Beleuchtungsanlage bereits an diesen gezahlt
wird. Eine jedoch im frithen Projektstadium gefillte Ent
scheidung fiir einen Lichtplaner verursacht in der Regel
keine zusédtzlichen Honorarkosten, da sie dann aus dem
Planungspaket des Elektroingenieurs entnommen werden
konnen. Nahezu unverzichtbar sind solche Lichtprofis im

Die Aufienbeleuchtung muss sich der Umgebung anpassen: Lago Hotel & Restaurant am See in Ulm, Steigenberger
Grandhotel Handelshof in Leipzig und Radisson Blu Strand Hotell in Stockholm (von links)

nicht gleich Leuchte, und schéne Leuchten sind kein Ga-
rant fiir gutes Licht.

Die daraus resultierende Lichtproblematik findet man
heute immer noch in vielen Hotelprojekten. Dabei gibt es
mittlerweile professionelle Lichtplaner, die genau wissen,
worauf es bei der Lichtgestaltung in der Hotellerie und Ga-
stronomie ankommt, die es verstehen, mit Licht umzuge-
hen und Licht als ein gestalterisches Element betrachten,
das formbar ist. Die Argumentation, die Einschaltung eines
Lichtplaners sei nicht budgetiert, ist so auch nicht stimmig.
Da die Beleuchtung zum Gewerk Elektro zdhlt, obliegt die
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Zusammenhang mit moderner LED-Technik, die, kombi-
niert mit intelligenter, softwaregestiitzter Lichtsteuerung,
zweifelsohne den aktuellen Haupttrend auf dem Feld der
Hotelbeleuchtung darstellt.

Grund dafiir ist, dass mit dem aktuellen Entwicklungs-
stand der LED-Technologie sehr etfiziente Leuchten zur
Verfiigung stehen, die im Vergleich zu den bisher in der
Hotellerie eingesetzten Niedervolt-Halogenlampen die vier-
bis fiinffache Lichtmenge bei gleicher Wattage liefern und
auch im Hinblick auf Farbtemperatur und Farbwiederga-
bequalitit diesen nicht mehr nachstehen. Zudem ist der
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Egal ob Rezeption, Bar, Restaurant oder Lounge: Kein Hotel, das Wert auf Design legt, kommt
ohne spannende Beleuchtungskonzepte aus. Um optimale Wirkung zu erzielen, mussen die
Lichtplaner aber moglichst frilh einbezogen werden, am besten bereits in der Planungsphase.

Einsatz von LED-Leuchten eine Grundlage fiir die Nachhal-
tigkeit eines Hotelgebdudes. Viele Investoren machen mitt-
lerweile eine Zertifizierung etwa die des DGNB e.V. (Deut-
sche Gesellschaft fiir Nachhaltiges Bauen) oder LEED (Lead-
ership in Energy and Environmental Design) des U.S.
Green Building Council zur Voraussetzung fiir ein Engage-
ment. Auch der deutlich geringere Energieverbrauch der
LED-Leuchten ist im Hinblick auf die Betriebskosten ein
starkes Argument. Hinsichtlich der Amortisation muss
aber auch die Betriebsdauer in den einzelnen Bereichen be-
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riicksichtigt werden. Wihrend sich
die hohere Investition in LED-Leuch-
ten im Vergleich zu Niedervolt-Halo-
genleuchten im Bereich der Rezep-
tion und Lobby mit einer durch-
schnittlichen Betriebszeit von 7000
Stunden pro Jahr bereits im ersten
Jahr amortisiert, wird ein Payback in
den Hotelzimmern mit rund 1000
Betriebsstunden linger dauern. Die
geringe LED-Grofle ermoglicht die
Konstruktion kleinerer Leuchten, mit
denen auch durch den Einsatz der
RGBW-Technik (additive Lichtmi-

g Rot, Griin, Blau und
Weifl) unterschiedliche Lichtstim-
mungen bei gleichbleibendem Dek-

5(_"1 ung von

kenbild geschaffen werden kénnen.
Gleichwohl machen LEDs die Halo-
gen- und Leuchtstofflampen keines-
wegs lberfliissig, wobei Letztere nur
in 1|ntergs’m'(lm-wn Bereichen wie
Kellern, Lagerrdumen, Personalfluren
zum Einsatz kommen sollten.

Zu achten ist bei der Hotelbe-
leuchtung darauf, dass sie an unter-
schiedlichen Orten ihren speziellen
Zweck erfiillt, nach qualitativen und
wahrnehmungsorientierten Gesichts-
punkten ausgewdhlt wird und vor al-
lem fiir den Gast ein angenehmes
Lichtumfeld schafft. Die Auswahl der
Lichttechnik, ob LED oder Halogen,
muss sich nach dem Wohlbefinden des Menschen richten.
Bereits im Frithstadium der Projektentwicklung sollte das
Lichtkonzept Bestandteil des Gesprichs sein. Ein Lichtpla-
ner sollte hinzugezogen werden, der die konzeptionellen
Vorgaben technisch und gestalterisch umsetzen kann.

DIE HOTELFASSADE

Es scheint, dass bei der Fassadenbeleuchtung hiufig
versucht wird, durch Lichtmenge und Lichtart eine Abgren-
zung zum jeweiligen Nachbargebdude zu erzielen, was in



oft iiberbeleuchteten Stadten nicht einfach ist und biswei-
len zu einer eher absurden Inflation von Licht fiithrt. Au
Rerdem spielt der Wiedererkennungswert fiir viele Hotels
eine grofle Rolle. Mehrere Hotelmarken setzen deswegen
auf eine farbige Aulenbeleuchtung, was im Umfeld vieler
Lichtreklamen ebenfalls problematisch werden kann. Das
Gebiude sollte immer im Kontext der Umgebung beleuch-
tet oder inszeniert werden.

Vor allem bei Bestandsgebauden sollte der urspriingli-
che Entwurfsgedanke berticksichtigt und nicht konterka-
riert werden. Nicht immer sind horizontale oder vertikale
Lichtlinien mittels auf der Fassade angebrachten Einzel-
leuchten eine attraktive Losung. Alternativ kann die dezen-
te Anstrahlung des gesamten Gebaudes aus dem Boden
heraus eine gute Losung sein, die es selbstbewusst als Gan-
zes wirken lasst. Die so erzielte Umkehrung des Tageslicht-
einfalls fithrt auch zu einer Umkehrung des Schattenver-
laufes und macht ein Gebédude interessant. Bei einem mo-
dernen Neubau mit Glasfassade beispielsweise ist es bei
frither Planung relativ einfach, LED-Licht so in die Fassade
zu integrieren, dass es aus der Fassade heraus leuchtet, eine
gewiinschte Ornamentik und somit einen Wiedererken-
nungswert im Rahmen der jeweiligen Corporate Identity
schafft wie auch eine Abgrenzung zur Nachbarschaft her-
stellt. Hohere Beleuchtungsstirken oder akzentuiertes
Licht im Bereich des Eingangs erleichtern die Auffindbar
keit durch den Gast. Bei allen gestalterischen Ansétzen gilt
es jedoch, jegliche Beeintrachtigung der Gaste durch Blen-
dung zu vermeiden.

DAS ERDGESCHOSS

Um die Aufmerksamkeit von auflen zu erhéhen, bei-
spielsweise auch um externe Gaste fiir einen Besuch im Ho-
telrestaurant zu animieren, sollte der Innenraum von au-
fen gut wahrnehmbar inszeniert werden. Vertikale Be-
leuchtung von Wandflachen im Inneren des Gebdudes
geben dem Raum eine optische Tiefe, akzentuiertes Licht
auf Einrichtungen oder Architekturelemente ziehen Blicke
auf sich und schaffen Raum-
hierarchien. Auch eine dyna-
mische Beleuchtung, die mit-
tels einer intelligenten Licht-
steuerung Helligkeiten und
Lichtfarben verdndert, pra-
sentiert dem Passanten den
Raum auf attraktive Weise
und steigert das Wohlbefin-
den der Giste. Umgekehrt
hort die Beleuchtung des In-
nenraumes nicht an der Glas-
fassade oder am Fenster auf.
Vielmehr ist wichtig, dem
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Gast den Ausblick durch ein beleuchtetes Umfeld zu er-
moglichen, sodass er bei Dunkelheit nicht gegen eine
schwarze Glaswand blickt. Ist das Gebdude von einem Gar-
ten umgeben, so empfiehlt es sich, einige Straucher oder
Bidume zu beleuchten, wodurch man den Innenraum op-
tisch um den Auflenraum erweitert

DAS RESTAURANT

Grofle Bedeutung hat die wahrnehmungsorientierte
Lichtgestaltung nicht zuletzt im Hotelrestaurant, um die
Aufenthaltsqualitat und das Wohlbefinden des Gastes
sicherzustellen. Eine niedrige Beleuchtungsstarke des all-
gemeinen Raumlichts sowie akzentuiertes Licht auf den
Tischen schaffen, vor allem in gréfieren Rdumen, eine inti-
me Atmosphire. Gleichzeitig unterstiitzt das Licht bei guter
Farbwiedergabequalitit die Prasentation der Speisen und
Getranke und ermoglicht dem Gast deren Wertschatzung.
Trotz allen Uberlegungen zu Energieeffizienz und Nachhal-
tigkeit eignet sich hierzu noch immer hervorragend das
brillante Licht der Niedervolt-Halogenlampe. Vor der Fest-
legung der einzusetzenden Lichttechnik sollte diesbeziig-
lich eine vergleichende Bemusterung durchgefiihrt werden.
Falls jedoch haufiger Tische von Gasten zusammengezogen
oder fiir Gruppen zusammengestellt werden, kann die ak-
Beleuchtung
auch zu dunklen Tischen
und Lichtpunkten auf dem
Fuflboden fithren. In die-
sem Fall empfiehlt es sich,
die Grundbeleuchtung des
Raumes zu erhohen und
den Tisch entweder mit
Kerzen oder mittlerweile
erhiltlichen Tischleuchten
mit Akkubetrieb zu akzen-
tuieren, die einen kabello-
sen Betrieb ermoglichen.
Abgerundet wird das Licht
zum Wohlfiihlen mit deko-
rativen Leuchten, deren
,Licht zum Ansehen” dem
reinen Selbstzweck dient
und die somit einfach nur

zentuierte

schon sein diirfen.

MARTIN WEISER

beschaftigt sich seit rund 30
Jahren mit dem Thema Lichtpla-
nung. Seit finf Jahren ist er als
Leiter Segment Management
Hotel/Gastro bei der ERCO
Leuchten GmbH in Lidenscheid
gesamtverantwortlich fur den
Bereich Hotel und Gastronomie.

smarte Rechner!

Lavaiex@ Hotel bietet spezialisierte

Branchen-Losungen exklusiv und
ausschlieBlich fiir Hotels und die
Gastronomie. #

Mit High-Tech Logistik und erprobten

Verbund flihrender
fiir optimierte Proz
Hotel-Textilien.
Darum nennen wi
Sterne Allianz.

) Landstuhl

LavanTex® Hotel: Uberregional und hotel-spezifisch!



sigie Originals seit 2009 auch ein Teil der Design Hotels
BooksNgg prasentiert jahrlich die Mitgliedshotels und ist ei-
nes der Wighatigsten Kommunikationsinstrumente. In um-
fassenden POWgits, verfasst von namhaften Journalisten, er-
zahlen die OrigiMys ihre ganz persénliche Geschichte und
gewihren einen BIMg hinter die Kulissen ihrer auflerge-
wohnlichen Hauser. 2 erschien erstmalig eine eigene
.Made by Originals“-AusgaDWges Buchs, die mit dem red dot
award fiir Communication DeSygn ausgezeichnet wurde.

NEIGHBORHOOD

In seinem Buch ,The Rise of the Cred
liert der Okonom und ,urban theorist” Richa™
ties are the new countries”. Wir gehen noch ei Schritt
weiter und sagen: ,Neighborhoods are the new citMg. In
einer Zeit, in der immer mehr Menschen in Stadten le[yg
sind es die einzelnen Viertel, die dem Leben Gestaltungs-
raum, sozialen Austausch und ein Gefiihl von Zugehorig-
keit verleihen. Austausch und Vernetzung mit der Nachbar-
schaft sind entscheidende Kriterien fiir eine Aufnahme
eines Hotels bei Design Hotels. Die Hotels sind Treffpunkte
fir Einheimische, Gleichgesinnte, Kiinstler, Kreative und
Orte der Begegnung mit Besuchern aus aller Welt. Durch
die Mitgliedshotels erhalten Giste Zugang in die Seitenstra-
en der kreativsten Viertel weltweit. Auch der Schwer-
punkt der diesjahrigen Ausgabe des Design Hotels Book ist
das Thema ,Neighborhood". Mit ausgewihlten Mitglieds-
hotels wurden zusatzlich ,Neighborhood Maps*“ aufgelegt.
Gedruckte Stadtpline, die die unmittelbare Umgebung des
Hotels prisentieren und vom Hotel kuratierte Empfehlun-
gen enthalten — von Cafés und Restaurants iiber Boutiquen
und Design-Laden bis zu Museen und Galerien. Manche

Slakaalatalla OL_lo) Aa il s’ - OL_Ope

¢ Class” postu-
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Einkauf oder eine besondere Dienstleistung. Auch online
ist das Thema ,Neighborhood” ein zentrales Element von
madebyoriginals.com. Fiir zahlreiche Destinationen sind
Reisefiihrer verfiigbar, in denen die besten Tipps zur Um-
gebung und eine Vielzahl von Geschichten aus der Nach-
barschaft der Hotels prisentiert werden.

DIE ZUKUNFT

Ein weiteres, unverzichtbares Element in der Hotellerie
und in der zukiinftigen Auswahl der Mitgliedshotels ist das
Thema ,Corporate Social Responsibility” (CSR). Die Alila
Hotels & Resorts auf Bali und in Indien sind hier echte Vor-
bilder. Thr Engagement reicht von Bio-Gemiisegirten iiber
Programme zur Unterstiitzung der lokalen Bevolkerung bis
hin zum Bau luxuriéser Villen, die hochste 6kologische
Standards erfiillen. Nachhaltigkeit ist nicht einfach der ver-
antwortungsbewusste Umgang mit Mensch und Natur,
soylern die Grundvoraussetzung allen 6kologischen, sozia-
len (Mgl okonomischen Handelns. In Zusammenarbeit mit
EC3 GloMgl dem marktfiihrenden Beratungsunternehmen
fiir Umwe d Nachhaltigkeitsmanagement in der Tou-
rismusbrancheygd Finding Infinity, einer jungen Umwelt-
initiative mit FokuSgf erneuerbaren Energien, hat Design
Hotels ein weltweitesWgchhaltigkeitsprogramm initiiert,
das mehr ist als eine einT8gge Zukunfts- oder Marketing-
strategie. Vielmehr ist es einWgtegrativer Bestandteil der
Vision. Die Mitgliedshotels weM§gn aktiv in das Earth-
Check-Programm einbezogen und Mgen somit die Mog-
lichkeit und auch die Aufgabe, ihre opeMgiven Abliufe zu
tberpriifen und zu optimieren. Sie profitier@gnicht nur fi-
nanziell, sondern nehmen eine Vorreiterrolle Myjhrer un-
mittelbaren Nachbarschaft ein. Alle diese PunRag sind

Otioe Pleiler dor Marken ateoie von Hesion HoteR
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Wandflutung mit Light
Board varychrome RGBW
GleichméaBige vertikale
Beleuchtung ist effizient,
weil sie wahrnehmungsge-
recht ist. Doch diese Licht-
werkzeuge kdnnen noch viel
mehr, Die neuen Light Board

varychrome RGBW Wandflu-
ter mit DALl gesteuerter LED-

Technik machen die Licht-
farbe véllig variabel: vom
weiBen Licht mit stufenlos

wihlbarer Farbtemperatur
liber Pastelltdne bis zu hoch
gesdttigten Farben: fiir krea-
tive Lichtkonzepte mit effi-
zientem Sehkomfort.

info.de@erco.com
www.erco.com/lightboard

tune the light
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