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BERUFSSCHUL-
MARKETING
Für viele junge Erwachsene ist das Übergangssystem Schule-Beruf  
ein neuer Lebensabschnitt. Das erste eigene Geld wird verdient,  
der Auszug bei den Eltern steht an – und die Bedürfnisse ändern sich. 
Wie Unternehmen in dieser besonderen Lebenssituation an der Seite 
der jungen Zielgruppen stehen können, zeigen wir Ihnen hier.
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Im Anschluss an die Sekundarstufe I bzw. Se-
kundarstufe II entscheiden sich die meisten 
Abgangsschülerinnen und –schüler für eine 
von zwei Möglichkeiten: Entweder schlagen sie 
die akademische Laufbahn an einer Hochschule 
ein, um einen Bachelor- oder Masterabschluss 
zu erhalten, – oder sie entscheiden sich für 
eine Duale Berufsausbildung, die in der Regel 
parallel in einem Unternehmen und in einer 
Berufsschule stattfindet. 

Die berufsbildenden Schulen in Deutschland 
bieten darüber hinaus zahlreiche weitere 
Möglichkeiten für junge Menschen, höhere 
Schulabschlüsse zu erlangen oder in einer rein 
schulischen Ausbildung einen Berufsabschluss 
zu absolvieren.

Die Zielgruppe an den durchaus sehr unter-
schiedlich organisierten berufsbildenden Schu-
len hat jedoch eines gemeinsam: Sie steht im 
direkten Übergangssystem Schule-Beruf und 
ist daher für viele Unternehmen ausgesprochen 
spannend.
  
Oftmals verdienen die jungen Erwachsenen ihr 
erstes Gehalt, sind in der Regel volljährig und 

haben deutlich gestiegene Ansprüche an Marken 
und Produkte. Viele Berufsschüler wechseln für 
ihren Wunschberuf die Stadt, müssen sich neu 
zurechtfinden und eine eigene Wohnung oder 
eine WG bewirtschaften. Das Mobilitätsverhalten 
ändert sich – genauso wie der Bedarf an Frei-
zeitaktivitäten. Die Eltern werden als Ratgeber 
nur noch bei Fragen rund um die Themen Beruf, 
Karriere, Finanzen und Versicherungen geschätzt. 
In allen anderen Belangen spielen das soziale 
Umfeld und die Lebenspartner mittlerweile die 
entscheidende Rolle.

Für viele Unternehmen ist es daher wichtig, sich 
gerade bei dieser Zielgruppe als verlässliche 
Partner zu präsentieren. Schließlich entscheidet 
sich in dieser Zeit, welche Bank gewählt, welche 
Versicherung abgeschlossen und welches Auto 
gekauft wird. Oder ob es beim ÖPNV und dem 
Fahrrad bleiben soll.

Da die Zielgruppe zudem über ein erstes Ein-
kommen verfügt, ist der finanzielle Spielraum 
der jungen Erwachsenen durchaus nennens-
wert – und wird oftmals von den Eltern unter-
stützt. Genau die richtige Zielgruppe also, wenn 
man auf eine langfristige Markenbindung setzt.

BERUFSSCHULMARKETING
Eckdaten: 

Zielgruppen
Junge Erwachsene im Alter zwischen 16 
und 25 Jahren; Lehrerinnen und Lehrer

Verbreitung
Bundesweit und regional selektiv buchbar

Touchpoints
Berufsschulen und berufsbildende 
Schulen

Selektionsmöglichkeiten
Bundesländer, Metropolregionen, Niel-
sen-Gebiete, Städte; soziodemographi-
sche Daten 

Mindestbelegung / Mindestlaufzeit
•  50 Schulen 
•  Zwei Wochen

Mediarabatte
15% AE
20% Kombirabatt bei gleichzeitiger  
Buchung mehrerer Medien

Technische Kosten
Pro Standort werden Technische Kosten 
in Höhe von EUR 15,- (nicht rabattfähig) 
berechnet.

Fazit
� Berufsstarter werden direkt in den Berufsschulen bestens erreicht.  

P	 Hohe Markenaffinität, die oftmals über Jahrzehnte anhält.

P	 Erstes eigenes Einkommen bei den Berufsschülern, höhere direkte Kaufkraft.

P	 Starke Vernetzung in der Peer-Group; dadurch spannende Viral-Effekte

P	� Der Start in das Berufsleben ist eine neue Lebenssituation und sorgt für viele neue 
Bedürfnisse: Wohnung, Versicherungen, Mobilität etc.

P	 Der Großteil der Zielgruppe ist volljährig.

P	 Ausgewählte Mitglieder der Peer-Group spielen als Influencer eine große Rolle.

Kapitel 9
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YOUNGSTAR CARDS

In vielen Wohnungen und WGs zieren sie die 
Wände und Kühlschränke – und sind damit 
ständig im Blickfeld der jungen Berufsstarter: 
Die trendigen Postkarten. Mit flotten Sprüchen 
und einem Augenzwinkern erobert man die 
Herzen der Zielgruppe und bleibt lange im 
Gedächtnis. 

Bei besonders guten Kampagnen werden 
gleich zwei oder drei Postkarten mitgenom-
men, um in der Peer-Group weiter gereicht 
zu werden. Besser kann es für die Marketing-
botschaft kaum laufen: Überreicht durch die 
besten Freunde.

Auch in den Berufsschulen stehen häufig die 
hochwertigen DSA Schuldisplays, die den 
Postkarten den gebührenden Rahmen geben. 
An weiteren hoch frequentierten Orten sorgen 
die Dispenser für eine Auslage der Postkarten 
direkt im Blickfeld der jungen Erwachsenen.

Wenn die Berufsschüler zu den Hot Spots der 
Schulen kommen, sind sie bereits da: die groß-
flächigen Schulplakate. Unübersehbar hängen 
sie an den beliebten Orten in den berufsbil-
denden Schulen. Der absolute Hingucker für 
jede Kampagne.

Darf ś noch etwas mehr sein? Die Aufmerksam-
keit lässt sich noch einmal deutlich steigern, 
wenn die Plakate zusammen mit den Postkarten 
kombiniert werden. So fällt die Werbebotschaft 
erst direkt ins Auge – und kann danach mit nach 
Hause und in den Freundeskreis genommen 
werden. Die perfekte Kombi!

YOUNGSTAR POSTER

Werbemöglichkeiten:	 ��Vorder- und Rückseite, vollfarbig

Auflage:	� 500 Postkarten pro Schule
 
Buchungsvorlauf:	 4 Wochen vor Kampagnenstart

Werbemöglichkeiten:	 �Gesamte Plakatfläche

Auflage:	� 2 Plakate pro Schule
 
Buchungsvorlauf:	 4 Wochen vor Kampagnenstart

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt und zzgl. Technischer Kosten; Kontakte vgl. DSA-Media-Untersuchung 2018.

youngstar cards  

Schulen Auflage  
gesamt

Media 
pro Schule

Rabatt 
auf Media

Preis 
gesamt Kontakte*

50 20.000 70,00 0,0% 3.500,00 60.000

100 40.000 70,00 0,0% 7.000,00 120.000

250 100.000 70,00 2,5% 17.062,50 300.000

500 200.000 70,00 2,5% 34.125,00 600.000

1.000 400.000 70,00 5,0% 66.500,00 1.200.000

2.500 1.000.000 70,00 7,5% 161.875,00 3.000.000

youngstar poster  

Schulen Auflage  
gesamt

Media 
pro Schule

Rabatt 
auf Media

Preis 
gesamt Kontakte*

50 100 70,00 0,0% 3.500,00 750.000

100 200 70,00 0,0% 7.000,00 1.500.000

250 500 70,00 2,5% 17.062,50 3.750.000

500 1.000 70,00 2,5% 34.125,00 7.500.000

1.000 2.000 70,00 5,0% 66.500,00 15.000.000

2.500 5.000 70,00 7,5% 161.875,00 37.500.000

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und zzgl. Technischer Kosten; * Vgl. DSA-Media-Untersuchung 2022. Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und zzgl. Technischer Kosten; * Vgl. DSA-Media-Untersuchung 2022.

16 – 25 Jahre 16 – 25 Jahre
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COLLEGEBLÖCKE DIN A4

Egal, ob in der Berufsschule, im Betrieb oder zu 
Hause: Ohne den praktischen Begleiter geht so 
gut wie gar nichts. In ihm wird das notwendige 
Wissen notiert, die To-Do-Liste erstellt oder 
– natürlich so gut wie nie – der Spickzettel 
vorbereitet.

Da der Collegeblock über viele Wochen ver-
wendet wird, eignet er sich insbesondere für 
längerfristige Botschaften. Unternehmen nut-
zen den smarten Begleiter gerne, um über 
Finanzprodukte, Karrieremöglichkeiten oder 
größere Anschaffungen zu informieren. Oder 
über den nächsten Karriereschritt – denn die 
Berufsschüler von heute sind die begehrten 
Fachkräfte von morgen. 

Die kleine Schwester vom DIN A4-Block ist 
die praktische DIN A5-Variante, die häufig von 
jungen Damen begeistert angenommen wird. 
Immerhin passt das Format in fast jede Handta-
sche. Wenn man es etwa ausgefallener wünscht, 
lässt sich bereits gegen einen geringen Aufpreis 
mit Sonderfarben und Glitzer ein interessanter 
Effekt erzielen.

Doppelte Cover-Seiten, individuelle Eindrucke 
oder eine hochwertige Ringbindung machen 
den zuverlässigen Begleiter zu einem exklusiven 
Geschenk, das über Wochen beachtet und gut 
in Erinnerung bleiben wird.

COLLEGEBLÖCKE DIN A5

Werbemöglichkeiten:	 ��In der Standardausführung die Umschlagseiten  
U1 und U2;  
auf Anfrage weitere Werbemöglichkeiten

Auflage:	� 100 Collegeblöcke pro Schule
 
Buchungsvorlauf:	 12 Wochen vor Kampagnenstart

Werbemöglichkeiten:	 ��In der Standardausführung die Umschlagseiten  
U1 und U2;  
auf Anfrage weitere Werbemöglichkeiten

Auflage:	� 100 Collegeblöcke pro Schule
 
Buchungsvorlauf:	 12 Wochen vor Kampagnenstart

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt und zzgl. Technischer Kosten; Kontakte vgl. DSA-Media-Untersuchung 2018.

Collegeblöcke DIN A4  

Schulen Auflage  
gesamt

Media 
pro Schule

Rabatt 
auf Media

Preis 
gesamt Kontakte*

50 5.000 80,00 0,0% 4.000,00 1.600.000

100 10.000 80,00 0,0% 8.000,00 3.200.000

250 25.000 80,00 2,5% 19.500,00 8.000.000

500 50.000 80,00 2,5% 39.000,00 16.000.000

1.000 100.000 80,00 5,0% 76.000,00 32.000.000

2.500 250.000 80,00 7,5% 185.000,00 80.000.000

Collegeblöcke DIN A5 

Schulen Auflage  
gesamt

Media 
pro Schule

Rabatt 
auf Media

Preis 
gesamt Kontakte*

50 5.000 80,00 0,0% 4.000,00 1.600.000

100 10.000 80,00 0,0% 8.000,00 3.200.000

250 25.000 80,00 2,5% 19.500,00 8.000.000

500 50.000 80,00 2,5% 39.000,00 16.000.000

1.000 100.000 80,00 5,0% 76.000,00 32.000.000

2.500 250.000 80,00 7,5% 185.000,00 80.000.000

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und zzgl. Technischer Kosten; * Vgl. DSA-Media-Untersuchung 2022. Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und zzgl. Technischer Kosten; * Vgl. DSA-Media-Untersuchung 2022.

16 – 25 Jahre 16 – 25 Jahre
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COFFEE-TO-GO-BECHER

Egal ob Kaffee, Tee oder Kakao – handliche „To 
Go-Becher“ sind garantiert der Hingucker in 
Schulkantinen und auf dem Schulhof. Morgens 
vor dem Unterricht oder in den Pausen herrscht 
bei Schülern und Lehrern eine hohe Nachfra-
ge nach den leckeren Heißgetränken. Lustige 
und originelle Werbebotschaften auf den Be-
chern lockern den Schulalltag auf und liefern 
Gesprächsthemen während der Kaffeepause. 

Dabei sind die Becher mit unterschiedlichen Fas-
sungsvermögen erhältlich. Wahlweise mit oder 
ohne Deckel. Passend dazu können außerdem 
gebrandete Servierten oder Zuckersticks ver-
teilt werden. Der Umwelt zuliebe befürworten 
wir den Einsatz von Mehrwegbechern. Diese 
sind in der Produktion zwar deutlich teurer 
als Papp-Becher, können aber eine lange Zeit 
immer wieder verwendet werden.  

Werbemöglichkeiten:�	� Vollständiger Becher, vollfarbig

Auflage:	� 200 Becher pro Schule
 
Buchungsvorlauf:	 8 Wochen vor Kampagnenstart

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt und zzgl. Technischer Kosten; Kontakte vgl. DSA-Media-Untersuchung 2018.

Coffee-To-Go-Becher

Schulen Auflage  
gesamt

Media 
pro Schule

Rabatt 
auf Media

Preis 
gesamt Kontakte*

50 10.000 80,00 0,0% 4.000,00 75.000

100 20.000 80,00 0,0% 8.000,00 150.000

250 50.000 80,00 2,5% 19.500,00 375.000

500 100.000 80,00 2,5% 39.000,00 750.000

1.000 200.000 80,00 5,0% 76.000,00 1.500.000

2.500 500.000 80,00 7,5% 185.000,00 3.750.000

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. und zzgl. Technischer Kosten; * Vgl. DSA-Media-Untersuchung 2022.

BERUFSSCHULMARKETING - WEITERE IDEEN

YOUNGSTAR EVENTS
Ob Geheimkonzert, Geocatching-Tour oder 
ausgefeilte Planspiele: Auch Berufsschüler lassen 
sich durch das richtige Event begeistern. Insbe-
sondere gut in den Unterricht zu integrierende 
Plan- und Rollenspiele können komplexere Zu-
sammenhänge vermitteln und dabie Spaß ma-
chen. Zusammen mit unseren Experten-Teams 
entwickeln wir ein maßgeschneidertes Konzept, 
das auf der einen Seite genau zu Ihrem Unter-
nehmensbild passt und auf der anderen Seite 
einen Mehrwert für die jungen Erwachsenen 
und die Berufsschulen bietet. 

YOUNGSTAR SAMPLINGS
Je persönlicher der Kontakt, desto wirksamer 
die Werbebotschaft! Deshalb setzen wir bei 
der Umsetzung Ihrer Promotionkampagne 
auch auf die direkte Ansprache durch unsere 
engagierten Mitarbeiter. Dabei gibt es zahlreiche 
Möglichkeiten, Ihre Zielgruppe individuell und 
emotionsstark anzusprechen. Leckere Food-
Samplings, Schulmaterialien oder Gewinnspiele 
mit kleinen Preisen werden passend auf die 
gewünschte Zielgruppe zugeschnitten und 
kommen garantiert ausgezeichnet bei jüngeren 
und älteren Schülern an. 

YOUNGSTAR MAILINGS
Schulleiter, Fachbereichsleiter, Klassensprecher 
– mit den youngstar mailings erreichen Sie 
wichtige Ansprechpartner und starke Multi-
plikatoren ohne Umwege innerhalb der Bil-
dungseinrichtungen. Mit unserer Hilfe sprechen 
Sie die Meinungsführer direkt und persönlich 
mit hochwertigen Anschreiben oder veran-
schaulichenden Produktsamples an. Einmal 
überzeugt sind diese Personen starke Multi
plikatorengruppen mit großem Einfluss auf das 
schulische Umfeld. 

Sie sind auf der Suche nach individuelleren Ideen? Sehr gerne! Unser DSA-Team ist spezialisiert auf 
die Entwicklung maßgeschneiderter Konzepte und Schulmarketing-Ideen. Eine kleine Auswahl 
finden Sie hier:

16 – 25 Jahre 16 – 25 Jahre
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DSA youngstar GmbH – Friedrich-Ebert-Damm 111 – 22047 Hamburg

Berufsschule DSA youngstar
Friedrich-Ebert-Damm 111

22047 Hamburg


